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INTRODUCCION

INTERSECCIONES
EN COMUNICACION

Resumen: TikTok se ha convertido en una de las redes sociales
mis populares en Argentinay el mundo. En otros estudios (Ariza,
March y Torres, 2022) hemos observado cémo los dirigentes
politicos vinculados a la derecha son quienes se destacan por sobre
los demas lideres y acumulan una mayor cantidad de seguidores
en TikTok. Uno de los mds populares es el lider del espacio
La Libertad Avanza, Javier Milei, quien no sélo posee alrededor
de 1 millén de seguidores en esta red, sino que es uno de los
politicos con mayor presencia y viralizacién en el entorno digital.
El objetivo del articulo es analizar el contenido, los tépicos y el
estilo presentado en los videos mds populares publicados en la
cuenta oficial de TikTok de Milei y en las principales cuentas de
apoyo que viralizan su contenido entre octubre de 2022 y marzo

de 2023.

Palabras clave: Milei, comunicacién politica, TikTok, redes
sociales, antipolitica.

Abstract: TikTok has become one of the most popular social
networks in Argentina and the world. In other studies (Ariza,
March and Torres, 2022) we have observed how right-wing
political leaders are the ones who stand out from other leaders and
accumulate a greater number of followers on TikTok. One of the
most popular is the leader of “La Libertad Avanza”, Javier Milei,
who not only has around 1 million followers on this network,
but is also one of the politicians with the greatest presence and
viralization in the digital environment. The objective of the article
is to analyze the content, topics and style presented in the most
popular videos published on Milei's official TikT'ok account and
on the main support accounts that viralize their content between
October 2022 and March 2023.

Keywords: Milei, political communication, TikTok, social
networks, antipolitics.

Nuevas derechas, medios de comunicacion y redes sociales: la reconfiguracion de los
escenarios politico-discursivos

Multiples estudios senalan la irrupcion de las nuevas derechas en los escenarios
politicos de nuestra regién y del mundo (Seco, 2021; Campos, 2021; Stefanoni,
2021;Ben,2022). Estos nuevos actores suelen ubicarse ala derecha de los partidos
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liberal- conservadores (Natanson, 2020; Stefanoni, 2021) y se enfocan en la
critica a la excesiva intervencién estatal, la demonizacién del progresismo y su
autopercepcion como la “verdadera derecha” (Seco, 2021). A lo mencionado,
Stefanoni (2021) suma un elemento més determinante para entender la
configuracién de estos actores: la incorreccion politica. Este elemento, no solo
funciona como aglutinante de sus andamiajes argumentales y discursivos sino
que les permite incorporar nuevos seguidores a sus filas, forzar el sentido comtin
en sentidos reaccionarios y establecer una clara frontera divisoria entre un
“ellos” y un “nosotros” que permite la consolidacién identitaria de aquellos que
“defienden los valores de la libertad” (Ben, 2022).

En el plano discursivo, siguiendo los aportes de Pulleiro y Colazo (2021:
p20), es posible advertir que el crecimiento de las nuevas derechas produjo
un ‘proceso de reconfiguracion regresiva de los limites de lo decible en el espacio
piblico”. En el caso argentino, tal como sefalan los autores, este movimiento
en desarrollo no solo pone en cuestién algunos consensos elementales que
apuntalaron la convivencia democrética desde los afos ‘80 sino que encuentra
su base en una radicalizacién de los discursos de las “derechas tradicionales” que
tiene a la indignacién como denominador comun y sentido articulador. Estas
transformaciones en el plano discursivo, no pueden ser entendidas al margen del
proceso de mediatizacion de la politica, en virtud del cual el discurso politico
(v los sentidos comunes a él asociados) se configura como el emergente de las
multiples relaciones que se establecen entre las 16gicas propias de los medios de
comunicacién tradicionales y las redes sociales (Slimovich, 2017 y 2019). De
esta manera el andlisis del crecimiento de las “nuevas derechas” debe considerar
necesariamente su dimensién medidtica. Medios tradicionales y redes sociales
juegan un rol fundamental en la consolidacién de los principales dirigentes y
cuadros politicos asociados a la ultraderecha, ala vez que contribuyen a amplificar
su retérica y dotar de popularidad a los sentidos a ella asociados (Seco, 2021).

En Argentina, el fendmeno de las “nuevas derechas” es encarnado por Javier
Milei, conductor del partido La Libertad Avanza. A diferencia de otros partidos
vinculados con la derecha argentina “mds tradicional”, el espacio que dirige
Milei, reivindica para si el imaginario libertario que, siguiendo a Ben (2022),
puede ser entendido como el sentido ideoldgico y de pertenencia militante de
las politicas planteadas en favor de la liberalizacién del Estado capitalista y en
contra del establishment. Con un discurso polémico, “politicamente incorrecto”
y con un fuerte anclaje en los medios de comunicacién (tradicionales y redes
sociales), el movimiento libertario, corporizado en la figura de Milei, se configura
sobre la base de su antitesis y rivalidad con el establishment sin presentar un
proyecto politico fuerte que opere como alternativa en el terreno que busca
disputar (Ben, 2022). De este modo, sobre la base de un discurso que encuentra
en ‘la casta” el significante antagénico por excelencia, Milei traza una fuerte
frontera entre un “ellos” (los politicos argentinos sin distincién partidaria) y
un “nosotros” (el movimiento libertario que él encabeza) que, sobre la base de
un juego de oposiciones, le permite no sélo constituirse como la encarnacién
de la critica al sistema politico argentino sino igualar a toda la clase politica
local ¢ instalar el sentido comin de que “todos son lo mismo”, “roban de la
misma manera” y “solo se preocupan por ellos mismos y sus intereses” (Seco,
2021). Esta diferenciacién entre un “nosotros” y un “otros” es una caracteristica
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propia de los populismos actuales. Mudde (2021) considera que en la actualidad
asistimos a una “desmarginacion” de la ultraderecha, es decir, un pasaje de su
forma marginal a constituirse en parte del sistema democratico adoptando la
forma de derecha radical populista. Al analizar la eleccién de Trump en Estados
Unidos, senalaba “(...) Rezumbaba la ira y la frustracion tipicas del discurso
politico antisistema, pero proyectadas desde el nucleo de las instituciones del
[propio] sistema” (Mudde, 2021:17). Para este autor, los casos de derecha
radical populista tienen en comun tres elementos: la natividad (referida a un
nacionalismo xenofdbico), el autoritarismo -vinculada a una defensa del orden
estricto basado en la ley- y el populismo -como una ideologia que considera que
la sociedad se divide en dos grupos homogéneos y antagénicos: la sociedad pura
y la élite corrupta en la que el lider busca el bienestar general de la ciudadania
(Mudde, 2014)-.

Lo anterior, no solo es un elemento fundamental que permite situar a
Javier Milei dentro del movimiento de las “nuevas derechas”, sino que lleva
necesariamente a analizar su accionar y discurso como una manifestacién de
la antipolitica. Si bien la definicién de este concepto tedrico es motivo de
controversia al interior de las Ciencias Sociales, si entendemos que la politica
democritica consiste en plantear el antagonismo en términos compatibles con
el pluralismo (Mouffe, 2007), podemos interpretar como antipolitica cualquier
postura que vaya en sentido contrario a esta definicién. De este modo, tal como
plantea Herndndez Carballido (2023), es posible interpretar como antipolitica
a cualquier practica que lleve a una radicalizacién del antagonismo que implique
la conceptualizacién del adversario en términos de enemigo y su combate por
formas violentas (simbélicas, discursivas y en dltima instancia, el exterminio
fisico).

Sobre labase de las nociones tedricas planteadas hasta aqui, el siguiente articulo
abordara la figura de Javier Milei, enfocidndose en los modos en que este despliega
su discurso en la red social TikTok. Como hemos analizado anteriormente
(Ariza, March, Torres, 2022) esta plataforma ha experimentado un notable
crecimiento en el pais, siendo el lider libertario uno de los politicos argentinos
que més notoriedad ha alcanzado en esta interfaz. De este modo, el objetivo de
esta investigacion sera analizar el contenido, los tépicos y el estilo presentado en
los videos mas populares publicados en la cuenta oficial de Tik Tok de Javier Milei
y en las principales cuentas de apoyo que viralizan su contenido entre octubre de
2022 y marzo de 2023.

Milei: de las entrevistas en Animales Sueltos al furor en las redes sociales

La primera aparicién medidtica de Javier Milei fue en la mesa de Animales
Sueltos, programa conducido por el periodista argentino Alejandro Fantino', el
26 de julio de 2016. Su presencia no pasaria inadvertida: ya por su histrionismo,
por su discurso o por su particular peinado, pero especialmente por el aumento
en el rating televisivo, que generd que poco a poco fuera encontrando su lugar en
los programas del prime time de la television argentina.

Su presencia en las mesas de discusion de diferentes programas de la television
argentina le permitié alcanzar rdpidamente un alto grado de exposicién que lo
convirtié en una figura medidtica y polémica. Su popularidad como fenémeno
televisivo se trasladé rdpidamente a las redes sociales, donde comenzaron a
viralizarse con frecuencia fragmentos de sus intervenciones televisivas. Esto no
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solo amplié su publico sino que le permitié alcanzar a nuevos segmentos de la
poblacién que no necesariamente miraban television.

Combinando habilmente las caracteristicas del experto, influencer y
divulgador de ideas (Pulleiro y Collazo, 2021), Javier Milei se configuré como
una figura politica al compds de una dindmica ciclica y de retroalimentacién
entre los medios tradicionales y las redes sociales, en el marco mas amplio de un
proceso de mediatizacion de lo politico (Slimovich, 2017, 2019) en donde los
acontecimientos se configuran bajo la pauta del especticulo. Gerbaudo (2018:
748) afirma que los lideres populistas contemporaneos son el producto de dos
procesos: “por un lado, las crisis econdmicas que afectan las condiciones de vida
de la poblacién y, por otro lado, las innovaciones tecnoldgicas que modifican
las formas en que se comunica la poblacién”. Ambos procesos ofrecen una
oportunidad para el surgimiento de lideres que apelan a un electorado que estd
conectado digitalmente y disgustado politicamente.

En este sentido, tal como sefala Seco (2021) el discurso de Milei encajé a la
perfeccién con un contexto mas amplio donde no solo el discurso politico se aleja
de la argumentacidn racional, sino que la intimidad se coloca en el centro de la
escena como show y escdndalo (Sibilia, 2008). Haciendo de su capital medidtico
su principal arma, Milei se lanzé a la politica y resulté electo Diputado nacional
por la Ciudad Auténoma de Buenos Aires en el ano 2021% A inicios de 2023 y
en medio de una nueva alza de su popularidad que quedé reflejado en diversas

encuestas acerca de su intencién de voto, hizo publica su aspiracién a competir

por la Presidencia de la Nacidn en las elecciones a disputarse este afo’.

Dentro de un ecosistema digital variado que se caracteriza por la emergencia
constante de diferentes plataformas que se disputan la atencién de los usuarios,
la red social TikTok se destaca por su crecimiento, el cual se apoya en el
perfeccionamiento de los mecanismos de inteligencia artificial de un modo tal
que permite que el usuario acceda a contenidos especificos (y ampliamente
segmentados) que surgen de sus interacciones con la plataformay otros elementos
destacados de la comunidad tiktoker (Cervi et al., 2021). Ademds, esta red
se estd convirtiendo répidamente en la arena por excelencia del fendmeno del
“politainment”, donde se conjugan la informacién politica y el entretenimiento
en la busqueda por la atencién de los usuarios (Cervi et al, 2023). Las
caracteristicas de estos nuevos medios como TikTok permite que las multitudes
solitarias producidas por el hiperindividualismo de la sociedad neoliberal puedan
fusionarse y generar una nueva comunidad politica (Gerbaudo, 2018).

Como bien hemos demostrado en estudios anteriores (Ariza, March y Torres,
2022), el lider libertario no es ajeno al potencial de esta red social como
herramienta de comunicacién politica (Sinchez Castillo, 2020; Castro Martinez
y Diaz Morilla, 2021; Cervi et al., 2021; Ponce, 2021; Anastacio, 2022; Acosta,
2022). Actualmente, es uno de los politicos argentinos que acumula mayor
cantidad de followers, por encima de muchos otros referentes (nacionales y
provinciales) de los principales espacios partidarios de la politica argentina
(Frente de Todos y Juntos por el Cambio). Pese a su mds de 1 millén de
seguidores, su desembarco en TikTok es reciente, ya que su primer contenido
data de marzo de 2022. El llamativo y vertiginoso crecimiento de la figura de
Javier Milei en esta plataforma hace particularmente interesante detenerse en los
rasgos que caracterizan a su estrategia de comunicacion en esta red social.



Andrea Ariza, et al. La comunicacion politica de Javier Milei en TikTok

METODOLOGIA

El presente estudio se enmarca en una estrategia metodoldgica de tipo
cuantitativa y utiliza como principal técnica el andlisis de contenido (Berelson,
1971), procedimiento que, por sus caracteristicas, se presenta como un
procedimiento adecuado para el abordaje completo de unidades enunciativas
cuyo sentido se construye a partir de diferentes herramientas de comunicacién:
video, audio, texto, imdgenes, emoticones, etc. (Cervi et al,, 2021).

El corpus de anilisis es el resultado de una construccién de una muestra
intencional compuesta por 85 videos o tiktoks presentes en el perfil oficial de
Javier Milei (@javiermileii) y tres cuentas satélite o de apoyo (@elpelucamilei;
@javiermilei_0 y @javiermilei2023).

Las cuentas de apoyo, también conocidas como “cuentas satélites” pueden
definirse como perfiles de redes sociales secundarios manejados por aficionados.
Estas herramientas resultan utiles dentro de las estrategias de social media

miltiple’ ya que permiten diversificar la llegada de los contenidos a partir de
diferentes perfiles que operan en simultdneo en multiplicidad de canales. Esto
no sélo garantiza la llegada a un publico mas amplio, sino que favorece la
personalizacién de los contenidos, al ofrecer al usuario formatos adaptados a las
caracteristicas de cada una de las plataformas.

En este caso, la opcién de considerar a cuentas de apoyo ademds del perfil oficial
del lider libertario parte de observar la enorme repercusién que en los entornos
digitales alcanzan algunos de los perfiles manejados por sus simpatizantes.
En este sentido, la cuenta @elpelucamilei cosecha una mayor cantidad de
followers (2 millones) que el propio perfil del funcionario, mientras que las
otras cuentas seleccionadas @javier_milei_0 y @javiermilei2023 también se
destacan en términos de audiencia, acumulando 404.000 y 448.900 seguidores
respectivamente. De esta manera, hacer un andlisis de estos perfiles resulta
fundamental ya que gran parte del tréfico de contenidos alusivo a la figura de
Javier Milei pasa por estas cuentas, al tiempo que son factores clave para la
viralizacién de los mismos.

Las tareas de relevamiento contemplaron aquellos contenidos de video
publicados en las cuentas antes mencionadas entre octubre de 2022 y marzo de
2023. La eleccién de este periodo temporal responde a dos motivos principales:
en primer lugar, observar el desenvolvimiento habitual de la actividad en los
perfiles considerados y en segundo término, habida cuenta de las intenciones de
Javier Milei de ser candidato a la presidencia de la Nacién, realizar un anélisis del
periodo previo al lanzamiento de las candidaturas y el desarrollo de la campana
electoral, evitando asi los sesgos que el proceso eleccionario podria traer tanto a
la comunicacidn oficial de Milei como a la actividad de las cuentas de apoyo.

La opcion por TikTok como unidad de contexto no es fortuita, ya que,
como bien se expresara, esta investigacion pretende analizar la estrategia de
comunicacién que desarrolla el referente libertario en esta plataforma como asi
también observar la actividad que despliegan los perfiles de apoyo. Esta inquietud
se ve reforzada por el interés de robustecer las reflexiones previamente realizadas
en torno al uso de esta plataforma por parte de los politicos argentinos (Ariza,
March y Torres, 2021 y 2022).

Parala conformacion del corpus de andlisis, se avanzd en la construccién de una
matriz de andlisis con la totalidad de los tiktoks relevados en los cuatro perfiles
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mencionados Para cada uno de los videos considerados, se tuvo en cuenta la
fuente (original -para Tik Tok-; otra red social, streaming de programa de radio y
televisién); el formato (solo video; video y texto; video con efectos como musica,
imagenes, memes, filtros, etc.); los temas predominantes y la funcién®.

RESULTADOS Y ANALISIS

Entre el 1 de octubre de 2022 y el 1 de marzo de 2023 las cuentas analizadas
publicaron un total de 85 videos. En el universo de andlisis, @elpelucamilei
destaca con un total de 43 videos (50,6%), luego con 36 tiktoks (42,3%) se
encuentra la cuenta @javiermilei2023, mientras que la cuenta oficial de Javier
Milei (@javiermileii) y @javiermilei_0 solo poseen 3 videos publicados (3,5%)
cada una en el periodo considerado.

La cuenta oficial de Javier Milei exhibe un particular comportamiento en
TikTok ya que su participacién en la red es minuscula a pesar de que es uno
de los dirigentes argentinos con mayor cantidad de seguidores (Ariza, March,
Torres, 2022). Ademds, si se tiene en cuenta el tipo de contenido compartido
se puede observar que los tres materiales publicados son videos originales para
TikTok pero que no poseen los elementos, recursos o efectos caracteristicos de
esta red social. En este sentido, los videos generados desde el perfil oficial del lider
libertario son, en todos los casos analizados, piezas audiovisuales en las que el
dirigente aparece hablando, mas particularmente respondiendo a una pregunta
que le realiza otra persona que funciona a modo de voz en off.

A la hora de analizar el material relevado en las cuentas satélites, se advierte
la primacia de videos que se organizan a partir de fragmentos de entrevistas
realizadas a Milei en la television. Los videos que tienen como fuente la
TV representan el 66% del universo de anélisis mientras que, los contenidos
originales para TikTok son solo el 29,4%. Esto representa una distancia de
36,6 puntos porcentuales entre estos dos tipos de fuentes. Estos datos reflejan
lo que menciona Slimovich (2017, 2019, 2022) sobre la interaccién constante
entre las légicas de los medios tradicionales y de las redes sociales en la
produccién y transmision de los discursos politicos en el contexto de una
sociedad hipermediatizada.

Cérdoba (2021) sefiala que la mayor parte de la publicidad electoral en la
actualidad es televisiva, pero que el publico joven o adolescente no ve television
de forma regular ni significativa. Sin embargo, no quedan ajenos a lo que sucede
en ese medio. Considerando esto, el hecho de que gran parte de los materiales
analizados sean adaptaciones de contenidos propios de la TV a la logica de
TikTok no resulta extrano ala par que se explica en tanto permite que referentes
politicos como Milei tengan un alcance mayor a partir de que los contenidos
perfectamente adaptados a la 16gica de la plataforma poseen un mayor potencial
de viralizacién. (tablal)
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CUENTA

FUENTE

@elpelucamilei

23

@javiermileii (Oficial)

Suma total

original

13

@javiermilei_0

9

25

otro

3

2

programa de radio

2

2

2

™V

28

25

56

Suma total

43

36

85

1
Tabla

Cantidad de videos por cuenta segun fuente.
Elaboracién propia

Los videos que tienen como fuente de origen la television generalmente son
editadosy se incorporan fragmentos de audio, imdgenes y emojis propios de la red.
Este tipo de videos con efectos representa la mayoria de contenido compartido
(83,5%). Para Expdsito de Tejon y Mufioz de Bustillo (2021) los contenidos que
alcanzan el éxito en TikTok son aquellos que se adaptan al lenguaje propio de la
red, creando una sinergia entre humor, musica e informacién.

Los videos crudos sin ningtin tipo de edicidn son la minoria (3,5%) y todos
ellos fueron publicados por la cuenta oficial de Javier Milei. En este sentido,
podria pensarse que el bajo nivel de contenidos publicados por la cuenta oficial de
Javier Milei y la poca edicién de estos para las redes acompana y da muestra de su
posicion contra el establishment, o en sus palabras, la casta politica. Con respecto
a esto, una de las criticas que realiza el dirigente a los “politicos tradicionales”
refiere a la manipulacién de la realidad y los hechos que estos llevan adelante a
partir de diversos medios de comunicacién (tradicionales y redes sociales). Milei,
por el contrario, se presenta a si mismo como aquel que no maquilla realidades y
dice la verdad a los ciudadanos. Si se tiene en cuenta lo anterior, podria pensarse
que la presentacién de materiales en crudo o bien el exponer las situaciones de
grabacién de los contenidos vienen a abonar a su estrategia de diferenciacién ala
vez que buscan mostrarlo como un dirigente genuino y que no tiene nada para
ocultar. (tabla 2)

CUENTA

FORMATO

@javiermileii (Oficial)

Suma total

Video

@elpelucamilei

@javiermilei_0

3

3

Video con texto

4

3

11

Video con efectos

39

32

Fal

Suma total

43

3

36

85

2
Tabla

Cantidad de videos por cuenta segin formato.
Elaboracién propia
A la hora de analizar los temas a los que refieren los tiktoks, destacan por
mucho los tépicos de sistema politico y economia. El tema sistema politico
reune el 33% de los videos, mientras que los materiales que aluden a temas

econdmicos simbolizan el 23,5%. Muy por detras aparecen otros temas: social
(11,8%), personal (8,2%) y derechos y género (7%). (tabla 3)
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CUENTA

TEMAS

3 Suma total

@javiermileii (Oficial)

Derechos y género

Economia

2

Internacional

Justicia

P

Proceso electoral

Seguridad

n|wlofw|=[oln

|Sistema politico

]

|social

2]

|Suma total

S
|

3
tabla

Cantidad de videos seglin tema.
Elaboracion propia

Los videos relevados presentan como principal funcién la de expresar una
critica ya sea al sistema politico, a la economia o a la situacién nacional. Esta
categoria retine un total de 34 videos, el 40% del universo analizado. En segundo
lugar, se ubican aquellos audiovisuales que presentan propuestas y/o un programa
politico (29,4%). En tercer lugar, se sitian aquellos materiales que tienen por
funcién generar una interaccién con la comunidad (20%). Vale aclarar que los
contenidos con esta funcién se canalizan en su totalidad a través de las cuentas
satélites, y ademas utilizan en mucho mayor grado los diferentes recursos que
ofrece la plataforma para lograr su efecto tal como son memes, emojis, melodias
de tendencia, etc.

En cuarto lugar, encontramos la categoria de cercania con sélo 7 videos (8,2%).
Sibien son pocos, estos tiktoks se caracterizan por mostrar un costado mds intimo
del candidato, donde se lo ve contando experiencias personales o compartiendo
sus sentimientos. Diversos estudios (Bor, 2014; Lopez Radabin y Domenech-
Fabregat, 2018) han destacado las potencialidades de las redes como dispositivos
orientados a resaltar las caracteristicas humanizantes y personales de los politicos
y facilitar la “intimizacién” de los lideres con los ciudadanos (Bor, 2014) a
partir de contenidos que construyan una imagen de inmediatez y de ausencia
de mediacién temporal en la que se da una fuerte preponderancia al contenido
emocional. Sin embargo, pese a esto, en la comunicacién de Milei no se observa
una estrategia orientada a generar cercania con los ciudadanos a partir de estas
herramientas.

En ultimo lugar, se encuentra la categoria referencia a su partido con solo 2
videos. Un andlisis mds pormenorizado de estos materiales permite observar la
personalizacién de la comunicacion politica del lider libertario ya que tanto en
su cuenta oficial como en las cuentas satélite, ¢l aparece solo y como el principal
referente del espacio. Para Lopez Radabdn y Domenech-Fabregat (2018) el
fendmeno de la personalizacién de la politica consiste principalmente en la
concentracién del protagonismo en el lider, dando visibilidad a sus atributos
personales y subrayando su competencia profesional.

Sumado a lo anterior, la mencién a su partido La Libertad Avanza es
minuscula en sus contenidos y, las veces en que es incluida, no posee un lugar
destacado. Esto acompana lo que sucede en otros espacios virtuales y offline, en
la que Milei se constituye como la principal voz autorizada y su partido aparece
como un espacio exclusivamente creado con fines electorales. (tabla 4)
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CUENTA

FUNCION Qalpalucamlloi g!avlarmiiol_ﬂ 23 g iermileii (Oficial) Suma total
Cercania 6 - 1 - 7
Critica 19 - 15 - 34
comunidad 9 - 8 - 17
Propuesta y programa 9 3 10 3 25
partido - - 2 - 2
Suma total 43 3 36 3 85

4
Tabla

Cantidad de videos segtin funcién.
Elaboracién propia

Las criticas al sistema politico son prolificas y variadas. Tal como mencionamos
anteriormente, los videos con esta funcién, al igual que sucediera con otros
contenidos como los de interaccién con la comunidad, utilizan los recursos que
ofrece la red para generar mayor adhesién. Este es el caso, por e¢jemplo, del
video publicado el 5 de enero de 2023 por la cuenta @elpelucamilei. La pieza
audiovisual recupera la participacién de Javier Milei en el programa "La cruel
realidad” conducido por Esteban Trebucq. En la entrevista, Milei recuerda un
capitulo de Los Simpsons en el que Homero, el personaje principal, desenmascara
a dos candidatos politicos y descubre que ambos son extraterrestres. A partir de
esa escena, Milei sostiene que ese es el caso de los politicos argentinos.

“Se muestran como distintos, pero en realidad son cémplices. Es como el
capitulo de Los Simpsons hay unos extraterrestres y va Homero ¢y que hace? les
saca la careta y sucede que los dos son los mismos. Y hay uno que dice “no no no,
votemos por una tercera opcion, podemos votar (...)” “¢Podemos votar por una
tercera opcion? adelante, echen su voto a la basura (extraterrestres rien)”. Digo
el mismo argumento que tenés acd, digamos el mismo chanterio. Pero ¢qué es lo
importante acd? que se prestan el poder, se lo prestan uno a otro. Pero el curro
abajo sigue6.”

En esta publicacién, Milei iguala al Frente de Todos y a Juntos por el Cambio
como parte del mismo sistema politico y plantea que no hay diferencias entre
Cristina Ferndndez de Kirchner y Horacio Rodriguez Larreta’. Por su parte, ¢l
representa una posicion distinta, un nuevo aire a la politica corrompida.
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Imagen
Publicacién de @elpelucamilei en TikTok, 5 de enero de 2023

El video citado funciona como un claro ejemplo del caracter antipolitico que
permea el discurso de Javier Milei en TikTok. En este sentido, son frecuentes sus
ataques a la clase politica o [z casta los cuales se caracterizan por su histrionismo e
incorreccién. De este modo, la radicalizacién del antagonismo con sus principales
adversarios es operada a través del establecimiento de un paralelismo entre todos
los partidos politicos bajo el argumento de que "son lo mismo" y la asociacién de
esta pluralidad a ciertas practicas vinculadas con la corrupcidn, el robo y el saqueo
del Estado. Bajo este armado discursivo, Milei no solo apunta a ubicarse en el
lugar de “el distinto” sino que también busca mostrar que presenta afirmaciones
con solidez argumental cuando, en realidad, su discurso se estructura sobre la base
de una fuerte negatividad, similar a la que caracteriza a los discursos de odio (Ben,
2022).

Elementos que dan cuenta del tono “anti-politicos” del discurso de Milei
pueden rastrearse también en los siguientes dos ejemplos. El primero de ellos,
publicado en la cuenta de @elpelucamilei el 22 de noviembre de 2022, recupera
los dichos del lider libertario en ocasién de una entrevista que le realizaran en el
programa televisivo “Bella y Bestia™

“Milei (M): En la madriguera en donde yo tengo que trabajar. La madriguera
es un nido de ratas (en referencia al Congreso de la Nacién).

Periodista (P): Bueno, Javier, pero es ofensivo...

M: Ofensivo es que en este pais donde se producen alimentos para 400
millones de seres humanos se les cobra impuestos al campo por un 60 por
ciento. Se lleva el Estado el alimento de 240 millones de seres humanos y hay 5
millones de argentinos a los que no les alcanza para comer...eso es violento. Es
una barbaridad.

P: Coincidimos

M: Y tener 40 por ciento de pobres y haber sido el pais mas rico del mundo
a inicios del S.XX. Hoy somos 70, 80 al tipo de cambio oficial al paralelo (en
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relacién al precio del délar). Eso es una ofensa. La ofensa es que digamos que
en los tltimos 40 afos los tnicos que progresaron fueron los politicos y lo més
agresivo de todo es cuando vos ves la dieta de un politico que gana mucho mas
que el individuo mediano de la economia ¢Sabés qué es lo peor de todo? Cuando
vos mirés el nivel de vida que tienen, no se condice con lo que ganan. No tengo
porque ser contemplativo con tipos que son chorros®”.

En el texto antes citado se advierte con claridad cémo Milei describe a la clase
politica argentina como unas “ratas”, ala vez que analiza sus pricticas en términos
de robo y saqueo. Al mismo tiempo, valiéndose del estilo confrontativo que le
caracteriza y con la apelacién a una sucesién de hipérboles, vincula fenémenos
estructurales que caracterizan la situacién socioecondmica de la Argentina como
la pobreza alos “manejos” de los politicos, los cuales constituyen actos ofensivos,
violentos, corruptos y ultrajantes.

Esta caracterizacion de los politicos vuelve a aparecer con calificativos similares
en el video que publica la cuenta @javiermilei2023 el 4 de noviembre de 2022:

"Son una manga de delincuentes, no les molesta ir a buscar guita para el déficit
fiscal pero si les molesta de repente tener que ir a buscar guita para dolarizar la
economia. ¢ Te das cuenta que es un modelo de saqueo? ¢te das cuenta de que
son una manga de delincuentes hijos de puta? Son unos soretes. Es decir, para
eso no les molesta...para afandrselos ellos no...pero ahora, para terminar con la
inflaciény que la gente deje de sufrir el flagelo de la inflacién, para que no jodamos
el crecimiento, para que no jodamos a los pobres...ahi -ah, los délares no-"".

En este caso, con un tono més efusivo y que incluye agravios, el cardcter de
“delincuente” de los politicos se estructura a partir de un argumento netamente
econdmico, el cual a su vez se combina con su propuesta de dolarizar la economia.
De esta forma, los politicos no solo roban, sino que gestionan mal y esta mala
gestién se fundamenta en su modus operandi en el que buscan robarse los recursos
del Estado para engrosar sus propios bolsillos.

El alejamiento del sistema politico y los politicos también fue utilizado por
el propio Milei como una estrategia de posicionamiento. En 2021, cuando fue
electo diputado nacional por la Ciudad de Buenos Aires, anuncié que regalaria su
sueldo como diputado. Para cumplir con este objetivo, difundié un formulario
para que cualquier ciudadano pueda anotarse y luego realiz6 un sorteo de su
salario. Los sorteos fueron viralizados por las cuentas satélites analizadas. Por
ejemplo, el 11 de enero de 2023, la cuenta @elpelucamilei viraliza el momento
del sorteo en la que aparece el diputado filmando la situacion, alli interviene y
sostiene:

“Gané Villegas, Diego Nahuel. Se gan6 $609.000. Muchisimas gracias a todosy
vamos a seguir cumpliendo con la palabra, devolviéndole la plata a sus originarios

duenos. No eso de que el Estado nos robe la plata para seguir viviendo ellos a

expensas nuestras. Manga de chorros. Asi que viva la libertad carajo”lo.

Tal como mencionamos, las publicaciones cuya funcién era la presentacion de
propuestas del candidato fueron las segundas en importancia durante el periodo
analizado. La mayor parte del contenido propositivo se vinculaba a la economia
y al sistema politico. La cuenta oficial de Javier Milei nos provee de ejemplos en
los dos casos. En el video publicado el 27 de febrero de 2023, Milei presenta el
plan que llevaria adelante si asumiera la presidencia de la nacién, bautizado “Plan
Motosierra”. Este consiste en una reforma del Estado que tiene como objeto la
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reduccion del gasto publico. Para concretar este objetivo, el diputado nacional
explica frente a la cimara que reduciria la cantidad de ministerios a ocho.

Enla Imagen 2, podemos observar la forma en la que presenta sus propuestas la
cuenta oficial de Javier Milei en la que aparece él frente ala cdmara sin ningtin tipo

de edicién. Esto podria interpretarse cémo una forma de cercania del dirigente
libertario, ya que habla directamente a los usuarios.

Imagen
Publicacién de @javiermileii en TikTok, 27 de febrero de 2023

De esta manera, el andlisis de algunos videos seleccionados nos permite
ejemplificar cémo el discurso antipolitico permea en la comunicacién que se
despliega alrededor de la figura de Milei en TikTok. Tanto silos videos responden
ala funcién de critica como de propuesta, encontramos en la mayoria de los casos
analizados rasgos de antipolitica, tales como las multiples referencias despectivas
ala “casta politica” y a su accionar en el manejo del estado.

CONCLUSIONES

En este articulo nos propusimos analizar el contenido, los tépicos y el estilo
presentado en los videos publicados en la cuenta oficial de TikTok de Javier
Mileiy en las tres principales cuentas de apoyo que viralizaron su contenido entre
octubre de 2022 y marzo de 2023. En este apartado nos interesa destacar dos
elementos que surgieron del andlisis realizado.

En primer lugar, encontramos que la estrategia de comunicacién que despliega
la cuenta oficial de Milei en TikTok es nula o bdsica. Pese a ser uno de los
dirigentes argentinos con mayor cantidad de seguidores en esta red (Ariza,
March, Torres, 2022) su participacién durante el periodo analizado fue escasa,
con sélo 3 contenidos publicados. Asimismo, estos videos no presentaban
elementos, recursos o efectos caracteristicos de la l6gica de TikTok. Cabe
recordar que estudios anteriores sobre esta red destacan que los contenidos que
alcanzan el éxito son aquellos que logran adaptarse al lenguaje propio de la
plataforma, utilizando las herramientas disponibles para crear una sinergia entre
el humor, lamusicay el entretenimiento (Expésito de Tején y Mufioz de Bustillo,
2021).

Sin embargo, su discurso y su presencia como figura politica se viralizan
gracias a las cuentas satélites o de apoyo que comparten contenidos asociados
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a su imagen. De las tres cuentas satélites incluidas en esta investigacion,
dos (@elpelucamilei y @javiermilei2023) comparticron 43 y 36 tiktoks
respectivamente, superando con creces las publicaciones de la cuenta oficial. Es
importante destacar que los tiktoks publicados por las tres cuentas de apoyo
analizadas presentaron videos con efectos y lenguaje propio de esta red, que
como vimos representan caracteristicas asociadas al ¢xito en TikTok. De esta
manera,capitalizando la dimensién de entretenimiento de la plataforma (Cervi
et al, 2023), las cuentas satélites publican contenidos de politainment. Ademas,
advertimos que la primacia de los videos que se comparten corresponden
a fragmentos de entrevistas realizadas a Milei en televisién, representando
el 66% del universo de nuestro andlisis. Esto refleja la dinamica ciclica y
de retroalimentacion entre los medios tradicionales y las redes sociales que
caracterizan la produccién y trasmisién de los discursos politicos en la actualidad
(Slimovich, 2017, 2019, 2022). De esta manera, el discurso de Milei se despliega
en TikTok gracias a dos elementos centrales: las cuentas de apoyo que replican
contenido asociado a su imagen y el aprovechamiento de la retroalimentacién
entre medios tradicionales y redes sociales.

En segundo lugar, podemos caracterizar el discurso politico de Milei que se
presenta en TikTok. Como vimos, los topicos que mas aparecen corresponden al
sistema politico (33%) y a la economia (23,5%), mientras que la mayoria de los
videos tienen como funcién principal expresar una critica (40%) o presentar una
propuesta (29,4%). Sin embargo, el elemento que atraviesa el material analizado
es el cardcter de antipolitica en su discurso.

Siguiendo lo propuesto por Herndndez Carballido (2023), en este trabajo
entendemos a la antipolitica como cualquier tipo de practica que conduzca a una
radicalizacién del antagonismo con el otro, y que implique la conceptualizaciéon
del adversario en términos de enemigo y su combate por formas violentas
(simbdlicas, discursivas y en dltima instancia, el exterminio fisico). Como
vimos, el discurso de Milei se construye como un discurso “anti-politicos”,
“anti-establishment” o “anti-clase politica” en tanto su identidad se forja
fundamentalmente sobre la base de un fuerte antagonismo con “la casta politica”,
a quienes caracteriza como “ratas”, “chorros” o delincuentes. Asimismo, realiza
un paralelismo entre todos los partidos politicos igualaindolos bajo el argumento
de que “todos son lo mismo” y asocidndolos a pricticas relacionadas a la
corrupcidn, el robo y el saqueo del estado. De esta manera, Milei se construye
como “el distinto”, “el outsider”. Si bien su discurso en TikTok busca transmitir
propuestas o afirmaciones sobre su vision de futuro, en realidad dicho discurso
se estructura, como sefiala Ben (2022), sobre la base de una fuerte negatividad
similar a la que caracteriza a los discursos de odio.

Esta investigacion también nos permite identificar nuevos interrogantes
y lineas de investigaciéon para seguir profundizando los estudios sobre
comunicacién politica y nuevas derechas en TikTok. Por un lado, resulta
interesante ampliar el periodo de muestra para indagar en posibles cambios que
puedan aparecer con el comienzo y desarrollo de la campana electoral. En ese
sentido, nos preguntamos si la participacién en la red de la cuenta oficial puede
exhibir transformaciones a medida que se acerque la fecha de las elecciones. Por
otro lado, consideramos necesario seguir profundizando en la caracterizacién de
los discursos de antipolitica que puedan desplegarse en esta red y su relacién con
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respecto a la valoracién de la democracia, especialmente teniendo en cuenta el
potencial de llegada que tiene TikTok en los jévenes.
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Las estrategias de social media multiple se presentan como buenas alternativas para
llegar a un publico heterogéneo y amplio con materiales que se adaptan a cada
segmento. En este sentido, la apuesta por una comunicacion que incorpore varios
canales (o perfiles dentro de una misma plataforma) permite maximizar la llegada al
publico objetivo a partir de la mayor personalizacidn de los contenidos y su adaptacion
a las caracteristicas propias de las interfaces en donde se ponen a circular. Consulta
(20/4/2023) en: https://apasionados.es/blog/cuentas-satelites-redes-sociales-7440/
Las subcategorias consideradas fueron las siguientes: propuesta y programa
(publicaciones con propuestas programdticas y toma de posicién ideoldgicas en
relacién a su proyecto de gobierno); critica (ataque explicito a sus adversarios politicos,
tanto a sus ideas politicas como econdmicas); interaccién con comunidad (muestran la
relacién con sus seguidores, tanto cuando interactta el candidato personalmente con
ellos como a través de publicaciones “estilo meme”, que generan sentido de comunidad
entre sus seguidores);cercanfa (muestran un costado més personal del candidato,
mostrando experiencias y sentimientos contados en primera persona), y referencia a su
partido (publicaciones en las que existe una referencia - directa o indirecta - a su espacio
politico.
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El Frente de Todos (FDT) y Juntos por el Cambio (JXC) son las dos principales
coaliciones existentes en Argentina desde las elecciones de 2019. Entre los lideres
del FDT se destacan Cristina Ferndndez de Kirchner y Alberto Fernandez. Mientras
que JXC mantiene el control ejecutivo de CAB, siendo sus lideres Mauricio Macri y
Horacio Rodn’guez Larreta, entre otros.
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