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Resumen: En este trabajo se indaga en los discursos de los
internautas politicos en X/Twitter, su conformacién en
colectivos sociopoliticos digitales, en julio de 2022, y sus
relaciones con el espacio urbano. Se tomarin como punto de
partida los preparativos de la movilizacién opositora al
gobierno argentino de Alberto Ferndndez del 9 de julio de ese
afio. Se llevd adelante una metodologfa de corte cualitativo. Se
realizé un andlisis sociosemidtico de los tuits recopilados y la
conformacién en agrupamientos de sujetos sociopoliticos
digitales.Entre las conclusiones, se hall6 la existencia de
colectivos de internautas-manifestantes, de internautas
militantes y de internautas con discursos antidemocréticos en
X/Twitter. También se concluyd que estos agrupamientos
digitales poseen algunos rasgos de los movimientos sociales
contempordneos y también otros de las nuevas derechas
radicales, asi como invariantes especificas.

Palabras clave: mediatizacién -discursos politicos -internautas
opositores - derechas -X/Twitter.

DOL: Abstract: This paper explores the discourses of political
internet users on X/Twitter, their formation into digital socio-
political collectives in July 2022, and their relations with the
urban space. The starting point will be the preparations for the
mobilization of opposition to the Argentinean government of
Alberto Ferndndez on 9 July of that year. A qualitative
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methodology was used. A socio-semiotic analysis of the tweets
collected and the formation of groups of digital socio-political
subjects was carried out. Among the conclusions, we found the
existence of collectives of Internet users-demonstrators,
militant Internet users and Internet users with anti-democratic
discourses on X/Twitter. It was also concluded that these
digital groupings possess some features of contemporary social
movements and others of the new radical right, as well as
specific invariants.

Keywords: mediatization - political discourses - oppositional
internet users- right—wing - X/Twitter.



Las mediatizaciones de las derechas en X/ Twitter el 9 de julio de 2022

Introduccién

El proceso de mediatizacion de la politica se vio modificado por la
crisis sanitaria por el COVID-19. En los momentos de
confinamiento, los movimientos emergentes empezaron a ocupar el
espacio urbano y nuclearon a una parte de la ciudadania argentina
descontenta. Los internautas politicos profundizaron su accionar en
distintas plataformas medidticas como Facebook, X/Twitter,
Instagram, TikTok o YouTube. Luego, con el levantamiento de las
restricciones en la circulacién y el comienzo de la pospandemia, se
genera un nuevo proceso de profundizacién de la mediatizaciéon
puesto que los militantes ligados a movimientos sociales clasicos
comenzaron a reactivar las relaciones y articulaciones con el espacio
urbano, en un momento en el que se pusieron de relieve las
consecuencias  econdmicas, politicas, culturales, sociales 'y
epidemioldgicas de los anos de brote mundial.

En un plano paralelo, en los tltimos anos, en la Argentina - en linea
con un proceso de la democracia occidental- surgieron movimientos
de derecha alternativos, diferentes a los partidos conservadores
clasicos. Estas nuevas fuerzas politicas, de la mano del fenémeno de
“los libertarios”, dan una batalla cultural antiprogresista desde
posiciones que estan contra la politica convencional (Stefanoni,
2021).

En el siguiente trabajo se indagard en los discursos de los
internautas politicos en X/Twitter, su conformacién en colectivos
sociopoliticos digitales, en julio de 2022, y sus relaciones con los
acontecimientos politico-medidticos de ese periodo. Se tomardn como
punto de partida los preparativos de la movilizacién opositora al
gobierno de Alberto Ferniandez del 9 de julio de ese ano. Esta
investigacién se ubica asi en el campo de analisis de la mediatizacién
de la politica en las redes sociales. Cruza con el ¢je de los movimientos
sociales y de la militancia digital, asi como con el surgimiento de
nuevas derechas.

La estructura del trabajo es la siguiente. En la siguiente seccién se
presentardn los fundamentos teéricos de la investigacion. Luego, se
desarrollard el herramental metodoldgico y el corpus. A continuacién,
se presentardn los resultados del andlisis y finalmente, las
observaciones finales.

Mediatizaciéon de la politica y movimientos sociales
contemporaneos

El momento actual supone una nueva ecologia medidtica que
implica multiplicacién de actores, textos, tecnologias, y de los vinculos
que mantienen entre si (Scolari, 2020), en el marco de una sociedad
en la cual conviven e interaccionan el sistema de medios y el de redes
sociales, y se generan colectivos producto de la interaccion en las redes



Intersecciones en Comunicacién, , 2024, vol. 2, ntim. 18, Julio-Diciembre, / ISSN-E: 2250-4184

sociales (Carlén, 2016), y plataformas de networking y broadcasting
(Ferndndez, 2018).

En relacién a la mediatizacién de la politica, se define, desde las
perspectivas latinoamericanas y desde las de los paises nérdicos, como
un proceso histérico con fases que implican intersecciones entre lo
politico y lo medidtico (Verén, 1987a, 2013; Strombick, 2008;
2022). Desde la teorfa del semidlogo Elisco Verén (2001 [1984), se
considera que se trata de un proceso que posee efectos particulares en
cada caso y cuyo discurso politico resultante incluye una interpelacién
al contra-destinatario, para-destinatario y pro-destinatario. Al mismo
tiempo implica una interfaz con lo periodistico y sus operatorias.

Desde las conceptualizaciones alemanas y danesas la
contemporancidad supone una “mediatizacién profunda” (Hepp,
2020): una ctapa avanzada del proceso en la cual el mundo social estd
intrinsecamente relacionado con las redes sociales. La idea de légica
refiere a “procedimientos convencionalizados” (Hjarvard, 2016: 240).

Nuestra conceptualizacion del momento contemporaneo parte de
las teorias de la mediatizacién de la politica y considera que los medios
tradicionales, como la radio, la televisién y la prensa grafica siguen
apareciendo en la forma de ‘interfaces politico- periodistica
digitales” (Slimovich, 2022). Esto es, en las mediatizaciones politicas
contempordneas -como las de julio de 2022-se cruzan operaciones de
produccién de sentido histéricas de la mediatizacién de la politica,
con géneros, formatos, contenidos y reglas de lo informativo/
periodistico, de lo politico, de lo medidtico y de las redes sociales. Al
mismo tiempo, en las redes sociales se conforman colectivos de
internautas compuestos por nucleamientos de “sujetos sociopoliticos
digitales”.

Las mediatizaciones politicas enraizadas en X/Twitter del 9 de
julio de 2022 tomaron la forma de una protesta[l]. Desde las
conceptualizaciones de la accién colectiva y los movimientos sociales,
se enfatiza en la importancia en las protestas de tener en cuenta la
relacién con las organizaciones.

La protesta como dimension visible de la movilizacion suele vincularse
siempre con otra dimension —sumergida— que es aquella de los lazos y
vinculos organizacionales. Redes previas de conocimiento mutuo y
membresia en organizaciones son clementos que estan presentes como
requisito previo y como soporte de las campanis de movilizacion (Pereyra y
Armesto, 2021: 40)

Por otro lado, la participacién de los sujetos sociopoliticos en la
manifestacién en forma de protesta debe ser distinguida de otros tipos
de intervencién en otros formatos (como la protesta a través de
petitorios o las que dependen de relaciones soélidas con las
organizaciones, como la huelga) (Pereyra y Armesto, 2021).
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Tanto desde la teorfa de la accién colectiva de Melucci (1995) -que
estd pensando en los movimientos sociales tradicionales-, como desde
la teorfa integral de la informacién y el poder de Castells (2012) -que
estd elaborando conceptualizaciones para los movimientos sociales en
redes medidticas- se coincide en la existencia de movimientos que
tienen impacto y articulan con el espacio publico, y que luego
contienen periodos de latencia.

En las tltimas dos décadas se han generado movimientos sociales,
nutridos por activistas, que ponen en juego sus experiencias vitales, su
hiperconectividad y sus demandas para profundizar el debate
democritico, y que de acuerdo a conceptualizaciones de la sociologia
de los movimientos sociales contemporineos (Pleyers y Martinez,
2021), lo hacen a través de dos gramdticas de accién. Por un lado los
que son impulsados por la via de la razon: combinan “la promoc10n de
una ciudadania activa e informada, y una critica cientifica a las
politicas dominantes” (p.47). Tienen la funcién de alerta y de
monitoreo de los actores politicos e institucionales y de atraer la
atencién de la ciudadania sobre temas poco visibles de los medios. Por
otro lado, los activistas de la subjetividad que transforman desde lo
cotidiano: se construyen alrededor de “la experiencia vivida y la
experimentacién” (p. 49) y constituyen un “llamado a la libertad
personal contra las logicas del poder y de la produccion, del consumo
y de los medios de comunicacién masivos” (p.50).

En este punto, y teniendo en cuenta que el objetivo de
investigacion estd vinculado al anélisis de las mediatizaciones digitales
de los activistas de las derechas en la Argentina, surge la pregunta:
¢estos dos modos de operar, pensados en el marco de nucleamientos
que apuntan a profundizar el debate publico, pueden extrapolarse a
los agrupamientos de sujetos sociopoliticos digitales emergentes que
apuntan a otro tipo de objetivos? Se trabajard en esta investigacién
estos interrogantes acerca de los modos de emplazamiento de la
protesta de las derechas argentinas en redes sociales, asi como los
diferentes modos de articulacién en el espacio urbano.

Por otro lado, a la ciudadania contemporanea se le atribuyen
actividades de control y de critica de los actores politicos ante los
medios, la sociedad civil y los ciudadanos. Es en este marco que se
alude a la existencia de democracias “de monitoreo” (Keane, 2009;
Rosanvallon, 2006), puesto que el funcionamiento democratico de
nuestras sociedades estd vinculado a las actividades de control y de
critica. Estas funciones de alerta y monitoreo emergieron en los
tltimos afios de diferentes modos en la regién latinoamericana.
Pereyra, Gold y Gattoni (2023) realizan un andlisis comparativo de
las manifestaciones antigubernamentales en distintos paises de
Latinoamérica de fines del siglo XX y muestran que aunque las
percepciones sobre la corrupcion no se traducen directamente en un



Intersecciones en Comunicacién, , 2024, vol. 2, ntim. 18, Julio-Diciembre, / ISSN-E: 2250-4184

movimiento, la retdrica anticorrupcion se ha transformado en la
década del 90 en un marco estratégico para la difusién de estas
manifestaciones.

Teéricos de la politica contemporanea ponen el foco en la
actualidad en las funciones de alerta de la ciudadania. Estas
operaciones se profundizaron con las redes sociales, el espacio publico
ensanchado y la generacién de una ampliacién de voces y actores en la
politica militante. En efecto, surgieron nuevas formas de
participacién y expresiones negativas que conjugan la “democracia
continua” (Cheresky, 2015). En este sentido, emergen movimientos
ciudadanos -muchas veces ligados al rechazo y al veto (Rosanvallon,
2007; Annunziata, 2012)— que no siempre siguen caminos ligados a
las instituciones politicas, ni tampoco estdn forzosamente ligados a un
sector social. No obstante, algunos de esos movimientos politicos que
surgen dislocados de lo partidario, terminan asocidandose -o siendo
cooptados- por fuerzas politicas.

En los momentos de toma del espacio publico las redes sociales
nuclean internautas. Desde el cruce interdisciplinario de los estudios
de comunicacidn, la ciencia politica y la estadistica, Aruguete y Calvo
(2020) enfatizan en que las plataformas medidticas pueden aumentar
la polarizacién y afectar las decisiones politicas. Ademds, los usuarios
cuando navegan las redes sociales, en esos momentos de movilizacién
y de ocupacién de las calles, se pueden hallar en “burbujas de
filtro” (Pariser, 2017) que influyen en su participacién digital y
presencial en la movilizacién. De este modo, se producen procesos de
segmentacion y homofilia (Schulaquier y Vommaro, 2020) y es
posible que los discursos de dichos/as usuarios/as se radicalicen
(Cecchini Murua, 2022).

Desde la sociologia politica enfocada en las “centro-derechas”, “las
nuevas derechas” y “las derechas extremas” se alude a la existencia de
rasgos politico-partidarios. Por un lado, en el caso del Partido
Propuesta Republicana (PRO) -fundado en 2002- su origen es
heterogéneo puesto que reclut6 dirigentes de la derecha de los
partidos mayoritarios (el peronismo y el radicalismo) y también de la
sociedad civil (empresas, ONG y think thank) (Vommaro, Morresi y
Belloti, 2015). En relacién con su comunicacién politica, tanto el
PRO como Cambiemos y Juntos por el Cambio, se caracterizan por el
uso de la publicidad, las redes sociales y el discurso del marketing, la
conformaciéon de una “pospolitica” (Vommaro, Morresi y Belloti,
2015).

Los teéricos de las nuevas derechas y derechas extremas, enfatizan
en la manifestaciéon de descontento de estas fuerzas politicas hacia la
politica (Forti, 2021; Stefanoni, 2021). El surgimiento de estas
derechas radicalizadas en Argentina, como La Libertad Avanza y
Unite por la Libertad y la Dignidad, partidos liderados por Javier
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Milei y José Luis Espert respectivamente, se inserta en un proceso
histérico y se construyen desde un enunciador opositor a la politica y
al sistema. En las redes sociales, a nivel mundial, estas derechas
extremas se han caracterizado por la ironfa y la provocacién
(Stefanoni, 2021) y por generar discursos con ciertas hostilidades y
desconfianza contra periodistas, intelectuales, instituciones 'y
democracia (Forti, 2021).

En definitiva, se apuntard con esta investigacién a indagar en los
modos de produccién de sentido de los internautas opositores al
gobierno de Alberto Fernandez en 2022, las operaciones discursivas

(Verén, 1987b)[2] involucradas en sus intervenciones digitales, y sus
modos de asociaciéon con los espacios politicos ya existentes y con sus
reivindicaciones.

Abordaje metodoldgico

Se llevé adelante una metodologia de corte cualitativo. En un
primer momento, se realizé un andlisis sociosemidtico de los tuits
recopilados que contemplé las diversas materias significantes puestas
en juego: hashtag, video, texto lingiistico, foto, emoji, GIF y la
conformacién de colectivos de internautas (Carlén, 2016; Ferndndez,
2018; Scolari, 2020; Metz, 1974; Segre, 1985; Steimberg, 2013;
Slimovich, 2022; Verén, 1987a, 2013). Se consideraron los tuits
como discursos en tanto fendmenos sociales - que estin precedidos
por condiciones de produccién -y que, a su vez, engendran nuevos
discursos que poseen diversas condiciones de recepcidn, siguiendo la
perspectiva del tedrico de la mediatizacién y la sociosemiética, Eliseo
Verén (1987b). Ademds, se indagé especificamente en el aspecto de la
mediatizacién, teniendo en cuenta las conceptualizaciones de los
paises latinoamericanos y europeos: la imbricacién de las logicas
politicas y medidticas en los tuits recopilados (Strombiack, 2022;
Strombick y Esser, 2017; Mazzoleni y Schulz, 1999; Hepp, 2020;
Verén, 1987b, 2013).

La temporalidad del estudio de tuits y hashtags quedé acotada al
periodo previo al acontecimiento (del 6 al 8 de julio), el periodo en el
que se estaban movilizando en el espacio urbano (el 9 de julio), y el
periodo posterior (del 10 al 14 de julio). Asi, se indagd tanto en la
convocatoria (del 6 al 8) que se generé en la plataforma de Twitter, en
los tipos de discursos y de internautas que generaron mensajes
digitales durante la movilizacién (9), como en la recapitulacién y
lectura de los propios internautas politicos sobre el evento (del 10 al
14 de julio).

Con el objetivo de seleccionar los mensajes vinculados a la
movilizacién del 9 de julio que generaron mayor impacto en X/
Twitter en ese periodo estudiado, se tuvieron en cuenta para el
andlisis los cinco tuits més retuiteados y los cinco favoritos de cada
uno de los hashtags que fueron trending topic en esos seis dias y que
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estaban temdticamente vinculados al acontecimiento. Se indagé asi la
conformacién de asociaciones de internautas sociopoliticos a través de
los hashtags, asi como la configuracién de cada tuit en particular. De
este modo, en el corpus se contemplan tanto a los internautas que
mayor interaccién poscen, las “autoridades de la red” (Calvo y
Aruguete, 2020), como a los “internautas ciudadanos” que se
involucraron.

El corpus fue construido teniendo en cuenta todos los hashtags de
ese periodo que contenfan al menos un tuit que remitia
teméticamente (Segre, 1985; Steimberg, 2013) a la movilizacién del 9
de julio de 2022. Fueron capturados por medio del API de X/Twitter
y del software de recopilacion de datos Twittonomy.

En definitiva, el corpus quedé conformado por los tuits emitidos
en el periodo que contenian al menos uno de los 35 hashtags:

#9deJulio, #Notenemosmiedo, #Juliana, #Macri, #Cristina
#Alberto, #AlbertoFernandez, #Argenzuela, #]JXC, #Milei,
#Brandoni, #Larreta, #Bullrich, #MileiPresidente, #Peronismo,
#PatriayVida, #VivalaPatria, #Argentina, #SiriLanka, #PlazadeMayo,
#Obelisco, #Izquierda, #Kirchnerismo, #Marcha, #QuintadeOlivos,
#9], #9deJulio, #Massa, #Argentinazo, #CFK, #Independencia,
#DelCano, #MyriamBregman, #Diadelaindependencia, #Marchas.

La utilizacién de hashtags que se transformaron en trending topic
reviste de importancia puesto que permite capturar los sentidos
vinculados a la protesta que estdn al interior del mensaje, asi como las
relaciones que establece con la coyuntura sociopolitica y con la
conversacion politica digital, siguiendo la perspectiva de la analista del
discurso digital, Pano Alamdn (2020).

La manifestacion realizada en contra del gobierno del 9 de julio de
2022 se consider6 para el analisis un “acontecimiento politico-
medidtico” (Slimovich, 2021; Dayan y Katz, 1992). Es decir, un
evento con influencia de reglas, géneros y convenciones tanto de lo
politico como de lo mediatico, y tambi¢n de lo digital y lo sanitario,
dado el marco de crisis epidemioldgica que se estaba transitando y el
periodo de pasaje hacia la pospandemia.

Por otro lado, se considera a los internautas en tanto sujetos
sociopoliticos, y por esta razdn, se los diferencia en “internautas
seguidores”, “internautas opositores”, “internautas ciudadanos” e
“internautas militantes” (Slimovich, 2012).

Dentro de los internautas seguidores se distinguird si poseen
adscripciéon a un partido/coalicién, a un gobernante/a, a un
legislador, a un miembro de la justicia o un lider politico que no ejerza
en ese momento. En relacién con los que se constituyen desde la
oposicién, se distinguird si rechazan un partido/coalicién, un
gobernante/a, un legislador/a, a un miembro del partido judicial, un
lider politico sin cargo, si se oponen a sectores sociodemograficos, si
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rechazan una decisién gubernamental, si se oponen a una orientacién
politica, o por ultimo, si rechazan una decisién del gobierno o al
gobierno en su conjunto. Se tendrd en cuenta también si un
internauta tiene una enunciacién doble: como seguidor y como
opositor.

Ademas, se considerard “internautas militantes” a los que no sélo
produzcan contenidos politicos en las redes sino que construyan su
identidad digital en la adhesién o el rechazo a un lider o a una fuerza
politica; y se los distinguird de las “organizaciones militantes”, quienes
desde sus cuentas en las redes representan colectivos politicos, que
pueden o no ser partidarios.

Para el anélisis de las producciones discursivas se tiene en cuenta la
historia de la mediatizacién de la politica en redes sociales: los tipos de
operaciones sociales productoras de sentido propias de X/Twitter, los
géneros y modos histéricos intermedidticos en el discurso politico
digital argentino y las interfaces politico-periodisticas digitales.

En conclusién, en un primer nivel, se analizaran los internautas que
participaron de alguno de los hashtags vinculados a la protesta,
teniendo en cuenta: la enunciacién politica, la produccién discursiva,
el tipo de interfaz politico/periodistica digital, el tipo de internauta, la
relacién que se establece con otros perfiles politicos en X/Twitter,
con las coaliciones y partidos, y por ultimo, las interacciones con las
légicas medidticas y los medios digitales.

En un segundo nivel de andlisis, se pondrd en relacién los
internautas politicos en X/Twitter, sus asociaciones y producciones
discursivas con los espacios politicos imperantes en ese momento y el
rol de los manifestantes en el espacio urbano. Se indagara en la
convergencia y divergencia entre los twitteros opositores al gobierno y
los manifestantes participantes de la protesta del 9 de julio de 2022;
asi como en la convergencia y divergencia entre los opositores al
rechazo anti-kirchnerista.

Preguntas de investigacion

Los interrogantes de la investigacién son:

Pregunta 1: ;:Cémo se constituyen en X/Twitter las producciones
discursivas de los internautas politicos en torno a la protesta del 9 de
julio de 2022, teniendo en cuenta el marco de pospandemia y el
surgimiento de fuerzas politicas vinculadas a las derechas extremas?

Pregunta 2: ¢Qué tipo de sentidos ponen en juego en X/Twitter y
qué tipo de légicas predominan en los discursos de los internautas
militantes opositores al gobierno de Alberto Ferndandez por un lado, y
por otro, en los de los kirchneristas que se expresan y publican en
oposicién a los manifestantes? Un interrogante que se desprende es:
¢como se generan las interfaces politico-periodisticas digitales en los
tuits de la protesta?

Resultados
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Pasado el primer momento del brote de COVID-19, caracterizado
por el relativo consenso politico en torno a la estrategia sanitaria que
llevé a cabo el gobierno nacional (Zunino, Kessler y Vommaro,
2022), comenzaron las disputas en torno a las representaciones y a las
medidas para paliar la pandemia. En ese marco, la mediatizacion de las

efemérides patrias, como el Dia de la Bandera (20 de junio)B] y el

festejo por el Dia de la Independencia (9 de julio)4) en 2021,
implicaron una articulacién especifica, y atipica, entre lo digital y lo
urbano, por las restricciones a la circulacién impuestas en ese perfodo
por el gobierno nacional por el brote de COVID-19.

Por el contrario, en 2022, las restricciones a la circulacidn ya habfan
sido superadas y el marco era el de pospandemia. El 9 de julio se
realizaron manifestaciones en contra del gobierno nacional en
multiples ciudades del pais. En la zona céntrica de la Ciudad de
Buenos Aires, los dias previos circularon dos convocatorias. Por un
lado, una llamaba a manifestar en el Obelisco, y era gestada por el
Frente de Izquierda y de los Trabajadores. Por otro lado, la difusién

de la convocatoria a la Plaza de Mayo!5! era més amplia y en distinto
horario. También, habia una convocatoria para reunirse en la Quinta
de Olivos.

A continuacién, se detallardn los distintos tipos de internautas
hallados en el analisis de los tuits producidos entre el 8 y el 14 de julio
de 2022.

4.1 Los manifestantes adherentes a la izquierda

En relacion con la manifestacion convocada por lideres de
izquierda en X/Twitter, se visualiza un conjunto de internautas que
se asocian alrededor de los hashtags #Izquierda, #Bregman vy
#Diadelalndependencia 'y que generan interfaces politico-
periodisticas digitales con contenidos de discursos audiovisuales no
televisivos de la protesta- producidos por ellos mismos. En esos videos
que se comparten en los tuits se ven fragmentos de la movilizaciéon
con base en el Obelisco con representantes de la izquierda como
Myriam Bregman y Nicolas Del Cafio. Se suman perfiles que
representan colectivos partidarios como “La liga Internacional
Socialista”. La operacién de produccién de sentido que predomina es
la de “visibilizar” la accién de los grupos de izquierda ese dia patrio.

4.2 Los seguidores macristas

La adherencia al macrismol! aparece con fuerza en los
manifestantes del 9 de julio de 2022 en sus carteles y en sus
intervenciones reproducidas por la television; no obstante, no se
anclan a ningiin hashtag puesto que, como se verd a continuacién se
asocian por la negativa al gobierno nacional, al kirchnerismo, a un
movimiento o a un politico/a especifico.

4.3 Los adherentes a la Repiblica
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Hay un grupo de internautas que participan digitalmente de la
protesta  digital  -generan  contenidos  politicos  asociados
tematicamente- y de la urbana, puesto que hay material digital que
prueba su asistencia, y que se nuclean a través de las ideas de la
republica. Los tuits son fragmentarios y no se asocian tampoco a
ningin hashtag especifico. Cabe destacar que este grupo de
internautas militantes, a pesar de que sus consignas y demandas
coinciden con las reivindicaciones de los libertarios, no manifiestan
adherencia partidaria ni tampoco a un politico/a especifico.

4.4 Micro-argumentaciones metadiscursivas

En otro lugar, hemos hecho alusién al surgimiento de nuevas
operaciones de mediatizaciéon en las redes sociales durante la
pandemia, bajo la incidencia de légicas sanitarias en el entramado
politico-medidtico. Una de estas operaciones es la que se cristaliza en
“micro-argumentaciones metadiscursivas” (Slimovich, 2021).
Especificamente, se hall$ este tipo de operacién social productora de
sentido durante el brote en las redes sociales del lider opositor y
expresidente Mauricio Macri y luego se expandié a otros internautas.
En un momento de prohibicién de circulacién por la via publica
-2020 y parte de 2021- en la Argentina, el expresidente impulsaba en
sus redes sociales indirectamente a manifestaciones de la ciudadania,
en oposicién a las medidas implementadas por el gobierno para paliar
las consecuencias de la pandemia por COVID-19. De este modo,
estas brevedades multimedidticas argumentativas eran apuestas por
capturar a esa ciudadania disconforme. No obstante, en ese primer
momento de la pandemia, esas publicaciones digitales no incluian la
convocatoria explicita a ese tipo de reuniones -que estaban prohibidas
por las restricciones a la circulacién-.

En un plano paralelo, en el anilisis de esta investigacién sobre la
protesta de 2022, se ha detectado que en el momento de
pospandemia, cuando ya estaban habilitadas las reuniones en el
espacio publico, en las discursividades digitales de los internautas
opositores al gobierno de Alberto Ferndndez, se evidencian estos
mismos modos de argumentacién metadiscursiva digital.

Este tipo de estrategia se evidencia en los internautas-manifestantes
que recuperan fragmentos de la movilizacién en distintas ciudades del
pais, por ejemplo, en un tuit- que forma parte de los cinco con mds
impacto de la utilizacién del hashtag #9] TodosalaCalle, que combina
las materias significantes para apelar a generar el efecto persuasivo. En
la imagen 1 se puede visualizar cémo a partir del texto lingiiistico se
apela al “lugar coman”™: “si querés, podés”, y la referencia al lugar
-“vamos La Plata”, y luego en el video se visualiza a los manifestantes
circulando en esa ciudad con banderas argentinas. No se desarrolla
cudl es la importancia del evento desde esa perspectiva, ni tampoco
qué es lo que se puede si se quiere: ¢se puede derribar a un gobierno?
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¢Se puede manifestar en contra de medidas que uno no quiere? ¢Se
puede apoyar al gobierno de Juntos por el Cambio que utilizé la frase
de “si, se puede”?
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%%,  @ColoBV5
BAR @colobvs

Si queres..podes !
Vamos La Plata !!
#9JTodosALaCalle
#9JArgentinazo
#9)TodosAlLasCalles

519 p.m. - 9jul. 2022
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Imagen 1

#9] TodosalaCalle
ColoBVS5 [@ColoBVS5]. (9 de julio de 2022). Si querés..podés!! Vamos La Plata !! #9] Todosalacalle #9] Argentinazo
#9]TodosalaCalle [Tweet]. Twitter. hteps://twitter.com/colobv5/status/15458653491652280352s=20

También, se apela a interfaces politico-periodisticas con discursos
televisivos para producir este tipo de argumentaciones. Es el caso de la
imagen 2 en el cual se visualiza la utilizaciéon de la pantalla partida
(que emula la légica de lo medidtico y que proviene de ahi) y el texto
lingtiistico con la utilizacién del hashtag #Sevan abre la pregunta de su
llamado a la accién refiere a esperar que llegue el ultimo mandato de
los gobiernos kirchneristas o si propone, manifestar para que dejen el
cargo antes de tiempo.

LaPato WO ==
"&p @patoenero

#SeVan |
#Brandoni i

12:24 a. m. - 10 jul. 2022

Imagen 2

#Sevan
La Pato. [@patoenero]. (10 de julio de 2022). #SeVan #Brandoni [ Tweet]. Twitter. https://twitter.com/patoenero/
status/15459722974162042882s=20

4.5 Oposicion al peronismo

Hay internautas politicos que estén nucleados en oposicion al
peronismo y cuya identidad digital estd puesta en juego en X/Twitter
a partir de ese rechazo. Es el caso de los internautas militantes que
poseen una foto del politico/a o movimiento al que se oponen en su
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perfil, alguna alusién a ¢l en el nombre de la cuenta a modo de rechazo
o una indicacién de su lejania con ese espacio politico en la
descripciéon del perfil. Las operaciones de sentido que predominan
son las que conjugan la accién de subrayado del nacionalismo; y al
mismo tiempo, efecto de monitoreo y control a las instituciones en el
dia de la independencia. No obstante, estas operaciones de “control”,
a diferencia de lo que relatamos con anterioridad que son propias de
un tipo de ciudadano contemporineo, aparecen en este caso
atravesadas por operaciones de sentido figurales de la ironia y la
hipérbole. De esta manera se subrayan acciones politicas del bando
opositor -y se eluden otras- y se termina banalizando la representacion
politica y el rol del estado. Es el caso de la cuenta: “El Club de los
Gorilas” que comparte, el 10 de julio, un video de la manifestacién en
la cual estan izando la bandera en la Plaza de Mayo y lo vincula desde
el texto lingtiistico con una muestra de anti-nacionalismo de los
funcionarios del estado por no haber puesto la bandera alli (ver la
imagen 3).
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El Club de los Gorilas - Oficial (2da cuenta) @regorilas - 10 jul. 2022

iFara qué necesitamos gastar millones y millones en mantensr
funcionarios del estado, si el #DiaDelalndependencia faltd la Bandera
Macional en Plaza de Mayao y fue la gente la gue se tuvo gue encargar de
izarla?

Como en eso, en todo, hoy la Patria depende sdlo de nosotros.

Donde estaba la

bandera en la
Plaza de Mayo?

co2/0:36 oy & 7

Imagen 3

#Diadelalndependencia
El Club de los Gorilas Oficial (2da cuenta). [@regorilas] (10 de julio de 2022). ;Para qué necesitamos gastar millones'y
millones en mantener funcionarios del estado, si el #Diadelalndependencia falté la Bandera Nacional en Plaza de Mayo
y fue la gente la que se tuvo que encargar de izarla? Como en eso, en todo, hoy la Patria depende sélo de nosotros.

[Tweet]. Twitter heeps://twitter.com/regorilas/status/154626649723604582425=20

4.6 Anti-albertismo y anti-cristinismo

En los dias previos al 9 de julio se gesta también un colectivo de
internautas con sentidos asociados al anti-albertismo y anti-
cristinismo. Se trata de sujetos que se posicionan en contra del
presidente Alberto Ferndndez y de la expresidenta Cristina Ferndndez
de Kirchner. Sus estrategias enunciativas se enfocan en la
convocatoria a la manifestacién del 9 de julio desde un lugar opositor,
que compone un relato critico del accionar del gobierno en los anos
de la pandemia y de la situacion politica en ese momento. Queda en
estado de latencia y el 9 de julio y con posterioridad al
acontecimiento, estos internautas se vuelven a asociar en X/ Twitter, a
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través de los mismos hashtags: #9], #Banderazo. Se trata de
manifestantes que participaron en el espacio urbano de la
movilizacién del 9 de julio y que reclaman la incorporacién de mas
vecinos en su lucha (en detrimento de los que sélo intervienen en las
redes sociales). Por lo tanto, el llamado a la accién es para el espacio
urbano.

Los vinculos con las organizaciones politicas no estin explicitos en
sus producciones discursivas.

Poseen una lectura negativa de la participacién en la protesta del 9
de julio y también de su mediatizacién. Generan producciones
discursivas digitales en contra de los sectores econdémicos mds
privilegiados (por no ser parte de la lucha), y también de los sectores
menos privilegiados, como los piqueteros. Entre sus tuits también se
incluyen los insultos y agravios a las figuras del oficialismo.

4.7 Internautas con triple oposicién

Hay internautas que se asocian a través de un triple rechazo: al
presidente de la nacién, Alberto Fernandez; al kirchnerismo
-repartido en la figura de la vicepresidenta, Cristina Fernandez de
Kirchner, y aparecen ademas las oposiciones a “los piqueteros”; y por
ultimo, también al Jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires,
Horacio Rodriguez Larreta.

Se trata de sujetos que emergen en las redes en contra del gobierno
kirchnerista; no obstante, a la vez, no estin conformes con el
posicionamiento del Jefe de Gobierno de la Ciudad y aspiran a que
radicalice su postura. Se nuclean a través de la viralizacién de un
acontecimiento policial: la intervencién de la fuerza policial de la
ciudad de Buenos Aires en la movilizacién para separar manifestantes
anti-kirchneristas de los que provenian de fuerzas de izquierda. La
critica es a Rodriguez Larreta y los internautas se asocian en la
demanda de que como opositor a la coalicién gobernante fue
demasiado “moderado”. La operacién productora de sentido es la del
“repudio”. En definitiva, las producciones discursivas que generan son
brevedades légicas, multimediaticas, a favor de la radicalizacién y
estdn lindantes con las demandas de las fuerzas de las nuevas derechas.

Asi, materializan su posicidén opositora a través de cruces de logicas
medidtico-politicas y digitales que se asocian al hashtag #9]. Se
retoman contenidos medidticos, como la entrevista de Luis Majul a
Larreta y la editorial de Viviana Canosa. De este modo, se replican
fragmentos de programas politicos de opinién en la television (Luis
Majul) y de canales digitales (Viviana Canosa en LN+), con
enunciacion opositora. Estos fragmentos audiovisuales, a su vez, son
posteados por internautas que denominamos “medidtico-militantes”
y que tienen también una posicion explicita de rechazo al gobierno
nacional: “La derecha diario” y “Agarra la Pala”. Estos perfiles
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digitales emulan légicas periodisticas en sus tuits, al mismo tiempo
g g
que manifiestan una adhesién politica (ver la imagen 4).

113 Gonzalo retwitted

AgarralaPala s
@agarra_pala

[rrT Ty
T

Viviana Canosa estallé contra la Policia de la Ciudad que le impidié
el paso a la gente en el #9J: "Nunca vi gue traten asi a un piquetero"
#VivianaConVos

A24 - N/07/22
VIVIANA ESTALLO CONTRA LA POLICIA DE LA CIUDAD

QUE IMPIDIO EL PASO A LOS MANIFESTANTES DEL #9J

11:15 p. m. - 11jul. 2022

86 Retweets 2 Citas 2T1Megusta 2Elementos guardados

o e V) W L

Imagen 4

#VivianaconVos
Agarra la Pala [@agarra_pala] (11 dejulio de 2022) Viviana Canosa estallé contra la Policia de la Ciudad que le
impidié el paso a la gente en el #9]: "Nunca vi que traten asi a un piquetero” #VivianaConVos [Tweet].
Twitter.https://twitter.com/agarra_pala/status/15466795600952770562s=20

Por tltimo, dentro de este conjunto de internautas aunados bajo el
hashtag #9] se conforma un subgrupo, que a la vez que se posiciona
desde la triple oposicién, también se asume “seguidor” puesto que
manifiesta su adhesion a Juntos por el Cambio, al Grupo denominado
“halcones” -una subdivision encabezada por Patricia Bullrich y en
oposicién a otra liderada por el ex Jefe de Gobierno, Horacio
Rodriguez Larreta-. La operacién que predomina es la de la
“traduccion de lo politico” puesto que se posicionan en el lugar de
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emitir un punto de vista sobre el accionar de un gobierno (el de la
ciudad de Buenos Aires). Los tuits que conforman son “micro-
argumentaciones pasionales” puesto que apelan a las emociones a
través de GIF o hashtags como #LarretaTraidor (ver la imagen 5) y
que aspiran a conseguir poder en las divisiones de Juntos por el
Cambio, en vistas de las elecciones presidenciales de 2023. Se
configuran como activistas ligados a lo emocional; no obstante, a
diferencia de lo que se describié con anterioridad, en este caso, se
genera una apelacién a emociones negativas: la bronca, la tristeza, el
miedo, la resignacién; y no se produce el pasaje a las emociones
positivas, ni a lo racional, ni al monitoreo ciudadano.
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< Tweet

Cordobesa
@Cordobe67843099

#LarretaTraidor

Negando en LN+ la represion en la marcha del #9)

Cararrotal! NO LO PIENSO VOTAR JAMAS!! Que salga de JxC, sélo
nos dana!! Porqué le dan lugar para que mienta de ésa forma!!
Acuerdo con todos, ANDAAAA!

8:11p.m.-13 jul. 2022

1 Retweet 5 Me gusta

— - — i~ s | Fs
Imagen 5
#LarretaTraidor
Cordobesa [@Cordobe6743099] (13 de julio de 2022) #LarretaTraidor Negando en LN+ la represién en la marcha
del #9] Cararrota!! NO LO PIENSO VOTAR JAMAS!! Que salga de JxC, sélo nos dafa!! Porqué le dan lugar para
que mienta de ésa forma!! Acuerdo con todos, ANDAAAA!! [Tweet]. Twitter. https://twitter.com/
Cordobe67843099/status/15473581668323573772s=20

En ninguno de los casos hay un llamado a la accién ni digital ni en
el espacio urbano. No obstante, en este tltimo colectivo se registra la
apuesta persuasiva a dirigir el voto dentro de Juntos por el Cambio,
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hacia el grupo de “Los Halcones”, y por lo tanto si se evidencia un
llamado a la accién orientado hacia lo electoral.

4.8 Oposicidn medidtica y partidaria

Hay colectivos de militantes que se manifiestan en una doble
oposicién a actores de diferente tipo. En primer lugar, se estructuran
en rechazo a Alberto Fernandez y a Cristina Ferndndez de Kirchner, y
esa es la razén de su presencia en las calles ese dia patrio. No obstante,
también, en segundo lugar, se muestran opositores a algunos grupos
medidticos de enunciacién oficialista. Estos militantes que ocupan las
calles tienen su correlato digital en X/Twitter. En efecto, la
articulacién de estos internautas se genera como una forma de
reaccion por la protesta.

Por otro lado, también existe un conjunto de internautas con esta
doble oposicion partidaria-medidtica; no obstante, en este caso surgen
en reaccidén no a la manifestacidon, sino a una entrevista televisiva de
un manifestante y se asocian bajo el hashtag #Alberto. Ademis, otra
de las diferencias es que en este caso la operacién de “reclamo” es hacia
medios con enunciacién opositora como LN+ y TN (Grupo Clarin).

Las publicaciones generan interfaces entre el discurso politico y el
periodistico a través de la reposicién de fragmentos televisivos -o
capturas de pantalla- de la intervencién de un manifestante anti-
albertista que en un programa de La Nacién+ acusé al presidente de
la nacién de ser un delincuente.

4.9 Rechazo a los manifestantes anti-kirchneristas

La presencia de figuras publicas en la manifestacién consolida la
asociaciéon en X/Twitter de los internautas anti-gobierno y anti-
kirchnerismo; no obstante, también articula a los internautas que se
posicionan en rechazo a los anti-kirchneristas. Es decir, hay
internautas que se nuclean en oposicion al rechazo al gobierno. La
operacion social productora de sentido es la de denuncia de la
violencia de los manifestantes, y la gestionan a través de ldgicas
medidticas, politicas y de redes sociales.

En relaciéon con las légicas medidticas, se visualiza que los
internautas producen una emulacién del discurso informativo
replicando sus géneros, como en el caso de la breve, histérica de la
mediatizacién de la politica en los noticieros televisivos y programas
politicos de opinién. De este modo, los internautas recuperan, a través
de discursos audiovisuales digitales -como los provenientes de “El
Destape” y televisivos, fragmentos de las intervenciones medidticas
de las personas que protestaban en contra del gobierno el 9 de julio.
En definitiva, generan una operacién de “denuncia” hacia los
manifestantes, y ésta ancla su sentido en el texto lingiiistico y cuyo
video funciona como prueba (imagen 6), y que se sostienc en la
reposicion de fragmentos que provienen de medios con enunciacién
oficialista.
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Luciano Tote Vanni ee
: @tote®58

Violencia y delirio: lo peor de la marcha del #9J youtu.be/NM|BFkCx3]Y a
traveés de @YouTube

youtube.com

Violencia y delirio: lo peor de la marcha del #9)

En la marcha del #9), fogoneada por la oposicidn, se hicieron presentes
objetos de violencia fisica y simbdlica, expresiones golpistas y una teoria mu...

7:01p. m. - 11jul. 2022

Imagen 6

#9]
Luciano Tote Vanni [@tote058] (11 de julio de 2022). Violencia y delirio: lo peor de la marcha del #9] hteps://
youtu.be/NMjBFkCx3jY a través de @YouTube. [Tweet]. Twitter. https://twitter.com/tote058/status/
154661565530624819225=20

En relacién con las ldgicas politicas, se evidencia que estos
internautas critican la falta de capacidad de didlogo de los
manifestantes, y en ese movimiento los simplifican y unifican su
heterogeneidad.

Por ultimo, en relacién con las légicas de las redes sociales, estos
internautas utilizan los hashtags de modo organizacional y contextual

(Pano Alaman y Mancera Rueda, 2013)17), usan las menciones a otros
internautas con el mismo posicionamiento y el género “anuncio” o



Las mediatizaciones de las derechas en X/ Twitter el 9 de julio de 2022

“cartel” que se trata de una imagen con texto lingiiistico y un fondo de
color llamativo.

4.10 Los anti-cristinistas seguidores del juez Luciani

Uno de los colectivos que se conformé con anterioridad al
acontecimiento del 9 de julio fue el que se constituyé en torno al
hashtag #Argentinazo. Entre los motivos tematicos recurrentes de sus
producciones discursivas estin los que referfan a un gobierno
“equivocado”, y a los “errores” del kirchnerismo. Es decir, la oposicién
se moldeaba asi de manera abstracta. Se trata de militantes que se
estructuran como opositores al kirchnerismo y al gobierno nacional;
no obstante también se posicionan como seguidores de un miembro
del partido judicial: el fiscal Diego Luciani, quien solicité que
Cristina Ferndndez de Kirchner sea condenada por asociacién ilicita,
en el marco de la causa Vialidad[8] y del enfrentamiento entre ella y
determinados jueces y fiscales.

Con posterioridad a esos tuits, durante la protesta del 9 de julio,
este colectivo sociopolitico se vuelve a asociar en X/Twitter pero ya
transformado en un movimiento con un discurso antidemocratico, y
paraddjicamente con pretensiones electorales. Se reclama la existencia
de una argentina sin Cristina, y se reponen condensaciones tematicas
que comparten con los libertarios, como “yo voy” o “por la libertad”.
Este reencauzamiento de estos internautas se produce al mismo
tiempo que se suman al hashtag organizaciones politicas digitales de
derecha en X/Twitter; y que en los medios televisivos y en las redes se
reproduce el apoyo de figuras politicas y medidticas a la protesta.

4.11 La radicalizacién de la enunciacién opositora

La comunidad de internautas opositores se anclé en la
participacién en la movilizacién de referentes de Juntos por el
Cambio y de figuras publicas. Es el caso ya mencionado de Brandoni,
del periodista Baby Etchecopar, del diputado Fernando Iglesias y del
politico Herndn Lombardi, quienes se hicieron presentes en la
movilizacién que se reunié en Plaza de Mayo. Al mismo tiempo, la
intervencién en la protesta de estas figuras publicas es capitalizada por
organizaciones politicas anti-progresistas a través de sus cuentas en X/
Twitter que logran posicionarse como las mds retuiteadas en la etapa
de lectura de la protesta -con posterioridad-. Es el caso de “Milagro
Republicano” y Equipo Republicano”, dos espacios que se definen
como colectivos en apoyo al Fiscal José Maria Campagnoli y en contra
del espacio kirchnerista. También es capitalizada por cuentas de
“internautas militantes” quienes desde sus perfiles constituyen su
identidad digital®! a través de la oposicién al kirchnerismo y al
peronismo.

Los internautas retoman estas intervenciones al mismo tiempo que
radicalizan su postura y generan estrategias enunciativas
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antidemocraticas: hay internautas que piden renuncias de
gobernantes/as y que se asocian con hashtags explicitos en ese sentido.
La convocatoria al internauta antidemocratico se manifiesta a través
de motivos temidticos vinculados al “desgobierno”, a la idea de la
ausencia de libertad, a la idea de una justicia amenazada, a la
acentuacién de la crisis econdmica y asociados con encapsulamientos
temiticos vinculados al nacionalismo (ver la imagen 7).

100% ARGENTO . @cienporcienarg - 9 jul. 2022

Alberto Fernandez dijo desde Tucuman

"En toda la gestidn del gobierno anterior perdimos 20% de poder
adquisitivo"

CONVQOS Y CRISTINA PERDIMOS ESO EN UN SOLO FIN DE SEMANA.
Por eso todos al obelisco

#9)TodosALaCalle

#RenunciaAlberto

#RenunciaCristina

Florencia

Imagen 7

#RenunciaAlberto
100% Argento ciernporcienarg] (9 de julio de 2022) Alberto Ferndndez dijo desde Tucuman. “en toda la gestién del
gobierno anterior perdimos 20% de poder adquisitivo”. Con VOS y CRISTINA PERDIMOS ESO EN UN SOLO
FIN DE SEMANA. Por eso todos al obelisco #9JtodosalaCalle #RenunciaAlberto #RenunciaCristina Florencia
[Tweet]. Twitter.https://x.com/cienporcienarg/status/1545814579237756931

4.12 Internautas con discursos antidemocrdticos

Los adberentes a Javier Milei
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Los internautas que se asocian como seguidores a Javier Milei en X/
Twitter se posicionan con discursos antidemocraticos y generan una
operacion de enlace entre la movilizacién del 9 de julio y el pedido de
renuncia al presidente. Esa asociaciéon se produce a través de elipsis
digitales y de articulaciones multimedidticas. Por ejemplo: una de las
operaciones es la de suprimir la conclusiéon de la micro-
argumentacién: mostrar en una imagen fotografica a las personas
protestando en la plaza junto con banderas argentinas. De este modo,
queda abierta la lectura de que son esas personas las que reclaman la
renuncia. Asi, se les adjudica a los manifestantes una demanda puesto
que desplazan los sentidos presentes en la manifestacién en la calle y
en los militantes opositores desde el “banderazo” hacia el “pedido de
renuncia”. Esta légica se impone en la asociacién entre el texto
lingfiistico y la foto de la movilizacién y también forma parte de
internautas internacionales. Este colectivo toma fuerza y potencia en
las redes porque se articula -desplazando su sentido- con la protesta en
las calles (ver la imagen 8).
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Dr. Rall Tortolero &
y @raultortolero1
Argentina pide la renuncia de Alberto Fernandez. Por incapaz.

#MileiPresidente

1:51 319,3 mil reproducciones

De Inaki Gutiérrez

4:48 p. m.-10jul. 2022

Imagen 8

#MileiPresidente
Dr. Ratl Tortolero [raultortolerol] (10 de julio de 2022). Argentina pide la renuncia de Alberto Ferndndez. Por
incapaz. #MileiPresidente [ Tweet]. Twitter. hteps://twitter.com/raultortolerol/status/15462199374417469452s=20

Los seguidores del Pro y de Juntos por el Cambio

Asociados bajo el hashtag #Alberto se visualiza también un
colectivo de internautas que producen contenidos politicos de
adherencia al PRO y a Juntos por el Cambio. Se posicionan en
oposicién al presidente por su actuacién frente a la emergencia
sanitaria; no obstante, también reclaman la renuncia del presidente y
la vicepresidenta.

Desde las ldgicas de lo lidico

También los internautas se constituyen con discursos
antidemocraticos desde las légicas de lo ludico: se generan
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producciones discursivas que mixturan la ficcién y la no ficcién para
constituir como demanda la renuncia a la vicepresidenta de la nacién
(ver laimagen 9).

El Presto
@5SoyElPresto
@ #9)TodosALaCalle

Desde las 16:30 Hs. porlnstagram.com/ElPrestoOk.

En vivo desde #PlazaDeMayo, #QuintaDeOlivos, #Cdrdoba,
#Formosa, #MarDelPlata y més...

s

@

!
.
L

DE LA FIEI'NA %}

, POLITICA Y ECONOMICA

128 p.m.-9jul. 2022

Imagen 9

#9] TodosalaCalle
El Presto [SoyElPresto] (9 de julio de 2022). #9]TodosAlaCalle Desde las 16:30 Hs. Por Instagram.com/ElPrestoOk.
En vivo desde #Plazademayo, #QuintadeOlivos, #Cordoba, #Formosa, #MardelPlata y mas...[ Tweet]. Twitter.

Desde las ldgicas de lo medidtico

Por tltimo, hay un segmento de internautas que se asocian bajo el
hashtag #ArgentinasinCristina y que emulan operaciones que vienen
de la mediatizacién de la politica en los noticieros y programas
politicos de opinién, como la de la pantalla partida para la
presentacion de distintos espacios politicos o figuras. Se trata de una
operaciéon de “homogeneizacién de lo politico” puesto que iguala
distintas trayectorias, candidatos/as, distritos o paises. Generan
producciones discursivas que, bajo este procedimiento, comparan las



Intersecciones en Comunicacién, , 2024, vol. 2, ntim. 18, Julio-Diciembre, / ISSN-E: 2250-4184

manifestaciones de protesta en la Argentina con las que se realizan ese
dia en SiriLanka y en otros lugares, absorbiendo sus diferencias.

Discusion

En relacién con los internautas militantes adherentes a la izquierda,
se puede establecer que se organizan de tal manera que emulan la
forma de los movimientos sociales cldsicos de “protesta” (Pereyra y
Armesto, 2021). En este sentido, se articularon con un espacio
urbano diferente al resto de los militantes. A la vez, en las redes
sociales los colectivos se nuclearon en base a otros hashtags, y ademas
su vinculo con la organizacién (Pereyra y Armesto, 2021) se
manifiesta con cierto grado de solidez puesto que poseen redes de
conocimiento con anterioridad al vinculo digital y porque vehiculizan
en los espacios digitales discursos de lideres de esa fuerza -antes que
videos de la ciudadanfa-.

En los discursos de los internautas con vinculos establecidos y
duraderos con las fuerzas politicas y con lideres politicos, como el caso
de los nucleamientos asociados bajo la figura de Javier Milei, se
pueden hallar figuras retéricas recurrentes y cercania con las légicas de
lo ficcional que se entremezclan con los pedidos de renuncia de las
figuras presidenciales.

En definitiva, en referencia a los discursos politicos opositores al
gobierno de Alberto Ferndndez que emergieron en X/Twitter el 9 de
julio de 2022 se establecieron ciertas similitudes con las invariantes de
los discursos politicos digitales de la derecha radical en el mundo
(Aladro Vico y Requeijo Rey, 2020; Forti, 2022), asi como rasgos
especificos. En relacién con las similitudes, podemos concluir en la
existencia de operaciones vinculadas a la “agresividad y explotacién
del miedo” (Vico y Requeijo, 2020:214), asi como apelaciones a las
emociones negativas (Aladro Vico y Requeijo Rey, 2020; Forti, 2022,
Stefanoni, 2021) entre las micro-argumentaciones digitales de la fecha
patria. Y es en estos casos en los cuales las discursividades politicas
digitales de estos agrupamientos bordean y exceden los limites
democriticos. No obstante, al mismo tiempo, también se observan en
otros nucleamientos de internautas opositores contenidos vinculados
a lo racional que de manera breve y multimedidtica apuntan a
convocar y sumar al internauta que rechaza al peronismo y al
kirchnerismo a este movimiento digital que no posee una adherencia
politico-partidaria definida.

Conclusiones

Luego de realizado el anilisis que implicé la indagacién de los tuits
que contenian alguno de los 35 hashtags entre el 8 y el 14 de julio de
2022, se puede concluir que se conformaron distintos tipos de
agrupamientos de sujetos sociopoliticos digitales en torno a la
protesta del 9 de julio. Poseen vinculos de distinto rango con la
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protesta en las calles, asi como diversidad también en los grados de
relaciones con las organizaciones politicas y mediaticas.

En primer lugar, se ha concluido en la existencia de internautas-
manifestantes nucleados por la adhesién a un partido, a un politico/a
o a ciertas ideas. Si bien la propia participacién -digital y urbana- en
una protesta convocada en contra del gobierno nacional, los ubica en
un lugar opositor, hay algunos grupos que se asocian a partir de la
positividad y las estrategias que despliegan en su actividad militante
digital estin orientadas en ese sentido. En estos casos la relaciéon de
estos agrupamientos con las organizaciones politicas (Pereyra y
Armesto, 2021) es variable.

Por otro lado, también se registran internautas cuyas producciones
discursivas no ponen en juego una identidad que sea adherente a un
partido o politico/a sino a ideas politicas, como las de la reptblica y la
de la libertad. Este grupo de internautas también participa de la
protesta en las calles; no obstante no manifiestan adhesién partidaria
y quedan latentes a nuclearse a futuro a partir de un politico/partido/
movimiento que reivindique sus demandas.

En segundo lugar, se ha concluido en la conformacién de colectivos
de internautas en Twitter cuya identidad estd puesta en juego a través
de la oposicion. Hay un grupo que rechaza por igual al presidente, a
sectores sociales histéricamente asociados con el kirchnerismo como
los piqueteros, y figuras como la vicepresidenta; y también sectores
opuestos en el campo, como el Jefe de Gobierno de la Ciudad de
Buenos Aires, de Juntos por el Cambio. Estos internautas generan
una operaciéon de “traduccién de lo politico”. En otras palabras, su
estrategia enunciativa es situarse en un lugar intermedio entre la
ciudadania -no militante-y los lideres de los partidos y su accionar. El
llamamiento a la accién es tanto para los lideres como para los
internautas militantes opositores: piden radicalizacién de la
orientacién politica y mayor oposicién a las politicas, ideas y actores
del kirchnerismo.

Una de las operaciones sociales productoras de sentido que
caracterizan a estos grupos opositores es la construccién de micro-
argumentaciones meta-discursivas multimedidticas que dejan abierta
la conclusién légica interpelando a distintos tipos de sujetos
sociopoliticos. A pesar de que los lideres opositores presentes en las
calles se posicionaron enunciativamente desde un lugar democratico,
la repercusion de su presencia en la movilizacién generé una
radicalizacién de las demandas. Esta estrategia habia sido detectada en
las redes de los lideres opositores durante el brote de COVID. En este
sentido, cabe concluir que esta operacidén, que se materializa en
relacién al acontecimiento politico-medidtico del 9 de julio de 2022,
implica una expansién de modos de mediatizar de los internautas
opositores que han traspaso de la pandemia a la pospandemia, y que
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ese pasaje han implicado una incorporacién de gramaticas que
obturan el debate, como el pedido a través del hashtag, del texto
lingfiistico o de las reglas de lo ladico, de la renuncia del presidente o
vicepresidenta.

Otra de las operaciones que se detectd en los internautas que se
posicionan enunciativamente desde el rechazo es la que genera el
efecto de “control” sobre las instituciones y el estado. No obstante,
como se encuentra mixturada con operaciones de sentido figurales
como la hipérbole o la ironia, el entramado discursivo resultante
obtura el monitoreo y banaliza el accionar politico.

Por otro lado, se ha concluido en la existencia de colectivos de
opositores politico-medidticos puesto que se unen, no sélo a través del
rechazo al kirchnerismo y al gobierno nacional, sino también a medios
que cubrieron la protesta, tanto en rechazo a los que tienen una
“enunciacién oficialista” como con “enunciacién opositora”. Este
accionar politico en X/Twitter generan una operacién de subrayado
del rol de los medios y de los periodistas como actores politicos. No
obstante, no es vinculable a una lucha contra las légicas del poder de
los grandes grupos medidticos puesto que se generan en los tuits
operaciones de homogeneizaciéon de lo periodistico-politico. Por
tltimo, al aglutinarse desde la desconfianza hacia los medios de
comunicacién, también quedan plausibles de ser convocados por
fuerzas politicas que se basan en la erosion actual de las instituciones y
que se posicionan desde un lugar anti-sistema, como las nuevas
derechas.

También, se ha detectado la presencia digital de internautas
militantes con vinculos diversos con las organizaciones kirchneristas
que se nuclean a través del rechazo a los manifestantes del 9 de julio.
Es decir, su asociaciéon digital es por el “rechazo al rechazo” y lo
realizan combinando tanto légicas politicas y medidticas como las que
provienen especificamente de las redes sociales (como las que
combinan lo ludico y lo politico a través de los memes). Si bien
construyen micro-argumentaciones logicas, que apuestan a mostrar
racionalmente el accionar del gobierno nacional y del kirchnerismo en
los ultimos anos, generan una operacién de unificaciéon de los
internautas opositores; y en ese movimiento se absorben las
diferencias politicas y se dificulta la reconstruccion de los procesos
histéricos del campo.

En tercer lugar, a partir del analisis se detectd la existencia de
colectivos de internautas con una enunciacién antidemocratica. Por
un lado, los adherentes a la figura de Javier Milei, quienes se asocian
digitalmente a través de una combinacién de géneros y convenciones
que mixturan del campo de lo politico, lo medidtico y las redes
sociales. Por otro lado, se visualizé la existencia de un grupo de
internautas adherentes a Juntos por el Cambio que generan
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estrategias enunciativas que apuntan a impugnar al presidente de la
Nacién por su actuaciéon frente a la emergencia sanitaria y a la
emergencia econémica; y reclaman como conclusiéon lineal de su
accionar su renuncia. Transversalmente a estos dos tipos de grupos de
internautas, se registran operaciones que retoman légicas de lo ludico
(mixturas de lo ficcional y lo no ficcional), y de lo medidtico (como la
emulacién de la pantalla partida) que absorben las diferencias
politicas entre los lideres y partidos y homogeneizan las crisis
econdmicas y politicas de todo el mundo.

En resumen, se detecté que frente a la protesta del dia patrio,
emergieron colectivos de internautas-manifestantes, de internautas
militantes y de internautas con discursos antidemocriticos en X/
Twitter que interpelan a sujetos sociopoliticos distintos. Estos grupos
de internautas se asocian a través de sus tuits y hashtags, y sus
producciones discursivas digitales conforman un entramado de
légicas politicas, medidticas, de lo espectacular, de lo racional, de lo
pasional, de lo ladico, de lo sanitario y de las redes sociales. Ademas,
los internautas durante la protesta de la fecha patria en X/Twitter
generaron llamados a la accién en tres dimensiones: electoral, digital y
urbana.

Para concluir, la profundizacién de la mediatizacién de la politica,
el cardcter efimero de estos agrupamientos de sujetos sociopoliticos
digitales opositores, la heterogeneidad de las demandas subyacentes en
sus discursos en la plataforma medidtica, su inestable relacién con los
agrupamientos del espacio urbano y la relacién fragil de los miembros
entre si, alejan a estos nucleamientos de los movimientos sociales
clasicos. Por otro lado, su articulacién a través de la negatividad
(Rosanvallon, 2007; Annunziata, 2012) los acerca a los movimientos
sociales contemporaneos. Por ultimo, su asociacién a través de
hashtags que contextualizan (Pano Alamdn, 2020) y sientan la
posicién politico-partidaria de la militancia, su nucleamiento a través
de la triple negatividad, que en algunos casos incluye la oposicién a
miés de un partido politico, a los medios y el pedido de renuncia al
presidente-, la apelacién tanto a las emociones como a la racionalidad,
demuestran la emergencia de una ciudadania militante digital
opositora argentina, que retoma rasgos de las derechas radicales y a la
vez se va constituyendo en su propia especificidad digital.
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Notas
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[1]

La movilizacién del 9 de julio de 2022 manifesté su rechazo al
gobierno de Alberto Ferndndez en el medio de una crisis
econdmica, luego de meses de restricciones impuestas por
el gobierno producto de la pandemia. Algunos de las
consignas de los manifestantes expresaban menor
intervencién del estado, hartazgo por las denuncias de
corrupcién y pedidos hacia el gobierno de que entregara
menos planes sociales.

Las operaciones sociales productoras de sentido se cristalizan en
discursos (Verén, 1987b).

El 20 de junio se celebra en la Argentina el Dia de la Bandera en
homenaje a su creador, Manuel Belgrano, quien fallecié en
1820 ese dia.

El 9 de julio se conmemora en la Argentina el Dia de la
Independencia puesto que en 1816 el Congreso general
constituyente firmo el Acta de la Independencia.

La Plaza de Mayo es un espacio emblematico de la Ciudad de
Buenos Aires que es histéricamente lugar de reunién de las
manifestaciones, y que es lindante con la Casa Rosada, en la
cual se aloja el presidente.

Se hace alusién al “macrismo” en referencia a los seguidores del
expresidente de Argentina, Mauricio Macri.

Mancera Rueda y Pano Alaman (2013) realizan un estudio sobre
el uso de hashtags en el discurso politico y concluyen que
tiene una funcién persuasiva y también organizadora y
contextualizadora.

En la causa conocida como Vialidad se investiga a la expresidenta
Cristina Fernandez de Kirchner por irregularidades en
obras viales en la provincia argentina de Santa Cruz.

Con identidad digital se hace alusién al hecho de que con la
publicaciéon sistemdtica y coherente de fotos, videos,
articulos y comentarios en las plataformas digitales se crea
una imagen parcial del posicionamiento de la persona
(Rivera Costales, 2014).

Informacion adicional

Este articulo fue elaborado en el marco del Posdoctorado de Ciencias
Sociales de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos
Aires.: 0
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